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前言　超级数据分析师的崛起

奥利·阿森费尔特（Orley Ashenfelter）非常喜爱葡萄酒。“你只要把
优质红酒放上一段时间，它就会发生一些非常神奇的事情。”阿森费尔
特不仅对于葡萄酒的品鉴很着迷，而且希望知道优质葡萄酒和普通葡萄
酒背后的推动力量。

“当你购买优质红酒时，”他说，“你是在进行一项投资，因为它未
来很可能会变得愈发诱人。你希望知道的不是它现在的价值，而是它未
来的价值，尽管你可能不会卖掉它或者喝掉它。你可以通过推迟品尝获
得多少快乐呢？这是一个非常有趣的话题。”过去25年，这个话题占据
了他的很大一部分时间。

阿森费尔特的日常工作是分析数字。他用统计量提取隐藏在大型数
据集合中的信息。作为普林斯顿的经济学家，他曾考察同卵双胞胎的工
资，以估计多上一年学所带来的影响。他曾考察限速差异，以估计各州
对于统计寿命的重视情况。他曾在多年时间里担任美国顶级经济学期刊
《美国经济评论》的编辑。

阿森费尔特个子很高，留着浓密的白色络腮胡子，他那洪亮而友好
的嗓音往往会成为会场上的主旋律。他并不胆小。你可能认为数字分析
师是一些懦弱而腼腆的人，但阿森费尔特会使你迅速消除这种成见。我
曾见过阿森费尔特在教室里踱步，用和蔼而热情的语气阐述一篇研讨会
论文背后的原理。当他以高度赞扬的语气开始他的评论时，你就要当心
了。

阿森费尔特通过分析数字评价波尔多葡萄酒品质的做法使他遇上了
很大的麻烦。他不是使用罗伯特·帕克（Robert Parker）等葡萄酒大师“
痛饮和回味”的方法，而是用统计量寻找与拍卖价格高低相关的年份酒
特征。



“这是显而易见的，”他说，“葡萄酒是农业产品，它会受到不同年
份天气的极大影响。”根据法国波尔多地区数十年的天气数据，阿森费
尔特发现，较少的收获期降水量和较高的平均夏季气温可以给人们带来
品质最佳的葡萄酒。正如彼得·帕塞尔（Peter Passell）在《纽约时报》
中所说，阿森费尔特的统计方程与数据吻合得相当完美。

当葡萄成熟、汁液浓缩时，波尔多酒是最好的。在夏季特别热的年
份里，葡萄会充分成熟，其酸度会降低。在降水量低于平均水平的年份
里，水果汁液会浓缩。所以，你往往会在炎热干燥的年份得到具有传奇
色彩的年份酒。成熟的葡萄可以酿造出口感柔和的（酸度低的）葡萄酒
。汁液浓缩的葡萄可以酿造出风味浓郁的葡萄酒。

阿森费尔特大胆地将他的理论简化成一个公式：

葡萄酒品质= 12.145+0.00117×冬季降水量+0.0614×生长季平均
气温- 0.00386×收获期降水量

没错。通过将当年的天气数据代入这个公式，阿森费尔特可以预测
任何年份酒的总体品质。通过另一个更加复杂的公式，他可以更加准确
地预测100多个庄园的葡萄酒品质。“这看上去可能有一点数学成分，”
阿森费尔特说，“但这正是法国人在著名的1855年分类中为葡萄酒厂排
名时使用的方法。”

传统葡萄酒评论家并不接受阿森费尔特基于数据的预测。英国《葡
萄酒》杂志说：“这个公式显然很可笑，不值得尊重。”纽约葡萄酒商威
廉·索克林（William Sokolin）说，在波尔多葡萄酒从业者眼里，阿森费
尔特的工作“介于野蛮和歇斯底里之间”。阿森费尔特时常遭到葡萄酒交
易者的轻视，当他在佳士得葡萄酒部门发表关于葡萄酒的演讲时，会场
后排的交易商公然对他的演讲发出嘘声。

罗伯特·帕克也许是世界上最有影响力的葡萄酒评论家，他也是《
葡萄酒先锋》的出版人。他生动地将阿森费尔特形容为“彻头彻尾的骗
子”。虽然阿森费尔特是世界上最受尊重的计量经济学家之一，但是在
帕克看来，他的方法“是尼安德特人看待葡萄酒的方式。它太荒谬了，
简直不值得嘲笑”。帕克否认了数学公式有助于鉴别优质葡萄酒的可能
性，“我不想去他家做客，喝他家的葡萄酒”。



帕克说，阿森费尔特“就像一个从不看电影、仅仅根据演员和导演
判断电影好坏的影评人一样”。

帕克的观点有一定的道理。既然通过观影得到的判断更加准确，通
过品尝葡萄酒得到的判断不也应该更加准确吗？但是，这里有一个问题
：波尔多和勃艮第葡萄酒需要在橡木桶里存放18到24个月，然后封装在
酒瓶里。像帕克这样的专家在葡萄酒装进酒桶4个月以后才能开封品尝
。即便此时，他们喝到的仍然只是正在发酵的非常难闻的混合物。我不
知道品尝这种无法饮用的早期葡萄酒能否为品酒师带来关于葡萄酒未来
品质的非常准确的信息。例如，巴特菲尔德拍卖行葡萄酒部门前主管布
鲁斯·凯泽（Bruce Kaiser）说过：“早期葡萄酒变化很快，在其存放至少
10年甚至更长时间以前，没有一个人可以对葡萄酒做出准确评价。”

与之形成鲜明对比的是，阿森费尔特通过分析历史数据找到了天气
和价格之间的关系。他通过这种方式发现，冬季降水量每增加1厘米，
预期价格往往会增加0.00117美元。当然，这只是一种趋势。不过，通
过分析数字，阿森费尔特可以在葡萄收获时立即预测出未来的年份酒品
质——比首次品尝提前几个月，比首次销售提前几年。由于葡萄酒期货
交易频繁，因此阿森费尔特的预测为葡萄酒收藏者带来了巨大的竞争优
势。

20世纪80年代后期，阿森费尔特开始在半年度简报《流动资产》上
发布他的预测。他首先在《葡萄酒观察者》上用小篇幅广告宣传他的简
报，逐渐积累了大约600名订阅者。订阅者来自世界各地，包括许多百
万富翁和品酒专家——其中大多数人来自接受计量经济学方法的葡萄酒
收藏者小圈子。罗伯特·帕克的简报《葡萄酒先锋》有3万订阅者，年费
为30美元。相比之下，阿森费尔特的订阅群体显得不值一提。

1990年初，《纽约时报》头版发布了一篇关于阿森费尔特新型预测
机器的文章，使更多的人接触到了他的思想。他公开批评帕克对于1986
年波尔多葡萄酒的评估。帕克认为1986年葡萄酒“非常好，简直称得上
出类拔萃”。阿森费尔特不同意这种观点。他认为这种酒的生长季平均
气温低于平均水平，收获期降水量高于平均水平，因此该年份酒一定很
平庸。

不过，这篇文章中真正的重磅炸弹与阿森费尔特对1989年波尔多葡
萄酒的预测有关。这些葡萄酒在酒桶里只存放了3个月，还没有机会得
到评论家品尝，但阿森费尔特认为它们将成为“这个世纪的葡萄酒之选”
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